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Zatacznik nr 1
do specyfikacji

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest organizacja kampanii prozdrowotnej w ramach projektu
pt. ,Poprawa zdrowia publicznego i ograniczenie spotecznych nieréwnosci w zdrowiu
na obszarze powiatu pilskiego — profilaktyka chor6b nowotworowych” finansowanego
ze $rodkéw Norweskiego Mechanizmu Finansowego 2009-2014 oraz budzetu
panstwa.

Wszystkie materialy powinny by¢é oznaczone zgodne z wytycznymi dotyczgcymi
projektu obowigzujgcymi w zwigzku z realizacjg Programu PL13.

Wykonawca realizujgc zamoéwienie zobowigzany jest uwzgledni¢ wytyczne z
.Podrecznika komunikacji i identyfikacji wizualnej oraz wymogi dotyczgce informaciji i
promocji” — dostepnego na stronie www.eog.gov.pl.

Projekt pt. ,Poprawa zdrowia publicznego i ograniczenie spotecznych nieréwnosci w
zdrowiu na obszarze powiatu pilskiego — profilaktyka choréb nowotworowych” dotyczy
problematyki nowotworow ptuc i oskrzeli, nowotworow sutka oraz nowotwordw jelita
grubego (CRC) i obejmuje przeprowadzenie badan w kierunku wymienionych
nowotworow. Informacje o0 projekcie dostepne sg na stronie internetowej
www.zdrowie.powiat.pila.pl.

Za przygotowanie (pozyskanie) fotografii i rysunkéw odpowiada Wykonawca.
Wykonawca zapewni we wtasnym zakresie zgode na postugiwanie sie fotografiami,
danymi osobowymi, wizerunkiem opisywanych/fotografowanych oséb, a takze fotografii
obiektow, itp.

Kampania prozdrowotna ma na celu wdrozenie programu promocji zdrowia
skutkujgcego zmniejszeniem zachorowalnosci na nowotwory ptuc i oskrzeli, sutka oraz
jelita grubego poprzez:

1)  Promocje zdrowych i zmiany dotychczasowych nawykéw zywieniowych;

2)  Promocje aktywnosci fizycznej;

3) Podnoszenie swiadomosci w zakresie znaczenia badan profilaktycznych.

Kluczowymi problemami zdiagnozowanymi w programie sa: problem tytoniowy,
niewielkie zainteresowanie i niewielka wiedza w temacie zdrowego zywienia (wg oceny
lekarzy), a jednocze$nie wskazano wzrastajgce zapotrzebowanie na ustugi
poradnictwa diabetologicznego. Kolejnym problemem jest rozproszony charakter
zainteresowania badaniami profilaktycznymi. Funkcjonuje bowiem niewielka grupa
ludzi sktonnych badac sie pod katem szeregu schorzen oraz bardzo duza populacja nie
uczestniczgca w badaniach. Gléwna barierg jest odlegtosé, status spoteczny i
materialny.

W zwigzku z powyzszym organizowane w ramach kampanii imprezy majg na celu
promocje zachowan prozdrowotnych zmniejszajgcych ryzyko zachorowania na
nowotwory.

Elementy kampanii:
Organizacja 8 spotka n prozdrowotnych

W ramach spotkan w centrach handlowych, w specjalnie wyznaczonych i
wyposazonych w tym celu stoiskach, mieszkancy powiatu pilskiego bedg mieli okazje
skorzystac z bezptatnych:
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1. Porad lekarskich dotyczacych profilaktyki nowotworowej. Dostepne bedg miedzy

innymi fantomy piersi, dzieki ktérym bedzie mozna nauczy¢ sie samodzielnie
badac piersi oraz rozpoznawac niepokojgce objawy.

Porad dietetyka na temat zdrowego sposobu odzywiania.

Badan przeprowadzanych przez wykwalifikowane pielegniarki, w tym pomiar
cisnienia, badania poziomu cukru, badanie poziomu tkanki ttuszczowej.

Podczas spotkan rozpowszechniane bedg ulotki dot. zdrowego stylu zycia oraz
profilaktyki nowotworowej.

Ponadto w kaciku dla dzieci animatorzy bedg malowa¢ twarze, modelowaé baloniki
oraz przeprowadzg konkursy plastyczne, w ktérych nagrodami bedg kolorowanki na
temat zdrowego stylu zycia.

1)

2)

3)

4)

5)

Miejsce organizacji spotkan: 4 centra handlowe (galerie handlowe) na terenie
miasta Pity: VIVO! w Pile, ul. 14- go Lutego 26; Atrium Kasztanowa w Pile
al. Powstancow Wikp. 99; Galeria 1Bl w Pile al. Powstancéw Wilkp. 162; Pasaz
Tesco w Pile, ul. Bydgoska 135.

llos¢ osbb korzystajgcych ze spotkan — min. 1 000 osob.

Termin: luty 2017 r., w kazdym centrum handlowym dwa spotkania.
Dni: sobota — niedziela. Godziny: 14-18.

Wyposazenie stoiska (miejsca spotkan):

a) stoliki, fotele i krzesta — w celu wtasciwej obstugi i umozliwienia realizacji
zadan w trakcie spotkan, proponowana ilo$¢ stotow — min. 3, fotele i krzesta —
min. 10 szt.,

b) odpowiednia aranzacja stoiska np. poprzez roll-up’y, wyeksponowane muszag
byc¢ logo i tytut projektu, hasto kampanii prozdrowotnej,

c) dla uczestnikbw wyposazenie stoiska oraz odpowiednia aranzacja winny
zapewniaé¢ nieskrepowanie oraz poufalosc,

d) urzadzenia do przeprowadzenia badania poziomu cukru, badania cisnienia i
badania tkanki ttuszczowej,

e) Wykonawca wykona: dlugopis metalowy, z jednostronnym nadrukiem,
niebieski wktad, kolor do uzgodnienia z Zamawiajgcym — 1 000 szt. Dlugopisy
otrzymajg uczestnicy spotkan.

f) Ciastka — Kazda indywidualnie zapakowana porcja min. 50 g. W jednym
opakowaniu moze znajdowa¢ sie jedno Ilub kilka ciastek. Ciastka
wielozbozowe z dodatkiem np. suszonych owocow, miodu, orzechow.
Zamawiajgcy wymaga zapewnienia min. 2 000 szt. (porcji) ciastek. Ciastka
beda rozdawane w trakcie spotkan.

g) Wykonawca przygotuje listy obecnosci w celu udokumentowania udziatu osob
w spotkaniu.

Wsérdd oséb biorgcych udziat w kazdym spotkaniu wykonawca przeprowadzi
konkurs wiedzy w postaci testow na temat zdrowego trybu zycia (w tym opracuje
regulamin konkursu). Test winien skiada¢ sie z min. 15 pytan. Wykonawca
niezwlocznie po zawarciu umowy przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji 5
propozycji testow. Zamawiajacy w ciggu 2 dni roboczych oceni propozycje
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6)

7

8)

Wykonawcy i whiesie ewentualne uwagi. Wykonawca uwzgledni je i niezwlocznie
przedstawi Zamawiajgcemu poprawiong propozycije.

Dla laureatow Zamawiajgcy wymaga zapewnienia nastepujacych nagrod:

a) Cisnieniomierze - automatyczny naramienny — 3 szt. w trakcie kazdego
spotkania (w sumie 24 szt.)

b) plastry antynikotynowe — kazdy plaster zawierajgcy substancje czynng min.
114 mg nikotyny — 3 opakowania (po min. 7 szt. kazde) w trakcie kazdego
spotkania (w sumie 24 szt.)

¢) glukometry z paskami — min. wymagania: zakres 10 - 600 mg/dL, nakluwacz,
10 lancetéw, etui, bateria, 10 paskow testowych - 3 szt. w trakcie kazdego
spotkania (w sumie 24 szt.)

Osoby do obstugi stoiska:

a) Koordynator — zadania: zapewnienie prawidtowej obstugi stoiska i nadz6r nad
przebiegiem spotkan oraz upublicznienie informacji (np. przez mikrofon), aby
z badah dostepnych na stoisku korzystali mieszkahcy powiatu pilskiego,
przeprowadzenie konkursow.

b) Lekarz z odpowiednimi kwalifikacjami do przeprowadzenia pokazow
samobadania piersi (Zamawiajgcy zapewnia fantomy), udzielania porad o
zdrowym trybie zycia oraz profilaktyce nowotworowej.

c) Dietetyk — osoba z odpowiednimi kwalifikacjami bedzie m. in. udzielata porad
0 zdrowym odzywianiu.

d) Dwie pielegniarki — beda przeprowadzaty badania: poziomu cukru, cisnienia,
tkanki ttuszczowe;.

e) Hostessa roznoszgca ulotki, w stroju w kolorze projektu.

Kacik dla dzieci — animator zabaw dla dzieci (min. 2 osoby) — malowanie twarzy,
modelowanie balonikéw, zajecia plastyczne. Wyposazenie kacika dla dzieci
(m.in. kredki, papier) musi pozwala¢ na przeprowadzenie konkursu plastycznego.
Wsrdd dzieci Wykonawca przeprowadzi konkurs plastyczny a nagrodami beda
kolorowanki prozdrowotne na temat zdrowego stylu zycia.

Wykonawca wykona:

- Kolorowanki - 1000,szt. format A4, min. 8 stronicowe. Okladka 4+1, papier
kreda mat. min. 150g. Srodek papier 80g, kolor 1+1.

- Baloniki dla dzieci — 1 000 szt. Balon - 12 cali wraz z patyczkami z koszyczkiem.
Oznaczenia zgodnie z wymaganiami projektu.

Balon reklamowy — wysoko$¢ min. 4 m, materiat: tkanina poliestrowa powlekana
lub poliester. Zasilanie: 230V. W zestawie min.: system pompowania, miotek,
Sledzie namiotowe, linki, instrukcja obstugi, firmowa folia do rozkladania, torba
PVC. Balon oznaczony zgodnie z wymaganiami projektu. Balon musi byc¢
roztozony w bezposrednim sasiedztwie centrum handlowego w ktérem bedzie
spotkanie lub event. Po zakonczonej kampanii staje sie witasnoscig
Zamawiajgcego.
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5.2. Organizacja eventu podsumowuj gcego spotkania prozdrowotne (jednorazowe
wydarzenie)

Event zaplanowano wstepnie na dzien 4 marca 2017 r. i ma na celu podsumowanie
kampanii prozdrowotnej. Jako miejsce zaplanowano jedng z pilskich galerii handlowych
(preferowane miejsce przez Zamawiajgcego - galeria Vivo).

Godz. 14-19.

Event bedzie promowat dobre nawyki Zzywieniowe oraz aktywny styl zycia. W takcie
calej imprezy prozdrowotnej rozdawane beda ulotki na temat zdrowego stylu zycia oraz
profilaktyki nowotworowej.

Wykonawca zapewni:

1) odpowiednig aranzacje sceny np. poprzez roll-up’y, wyeksponowane muszg byé¢
logo i tytut projektu, hasto kampanii prozdrowotnej;

2)  Koordynatora nadzorujgcego i koordynujgcego organizacje i przebieg eventu;

3) Konferansjera — przeprowadzi rozmowy na temat zdrowego trybu Zzycia,
profilaktyki nowotworowej oraz wptywu aktywnosci fizycznej na jakos¢ zycia, m.
in. z autorytetem kulinarnym, trenerami. Konferansjer przedstawi projekt, zacheci
uczestnikow do udziatu w pokazach;

4)  Autorytet kulinarny — osoba rozpoznawalna przynajmniej na terenie powiatu
pilskiego, przeprowadzi pokaz gotowania wraz z krotkg prelekcjg na temat
zdrowego odzywiania oraz przygotuje min. dwa zdrowe dania dla przybylych
uczestnikow eventu. Autorytet przygotuje min. 100 porcji/ 1509 kazda. Dania
zostang rozdane uczestnikom eventu. Nalezy uzy¢ naczynh jednorazowych.

5)  Trenerzy min. 2 osoby - zaprezentujg r6zne zestawy cwiczen oraz przeprowadzg
wspaolny trening z chetnymi uczestnikami eventu;

6)  wystep piosenkarza/rki — 60 minutowy, osoby rozpoznawalnej i kojarzacej sie ze
zdrowym stylem zycia — preferowani wykonawcy Ania Wyszkoni, Kasia
Kowalska, Kasia Cerekwicka, Andrzej Piaseczny.

7) zaplecze techniczne: scena 0 wymiarach ok. 6x8 m, z o$wietleniem
i nagto$nieniem — zgodne z rider'em wykonawcy, scena posiadajagca wymagane
atesty;

8) bezpieczenstwo o0séb wystepujgcych na scenie m. in. odgrodzenie sceny
barierkami, ustugi ochroniarskie wykonywane przez firme z odpowiednimi
uprawnieniami;

9) przestrzeganie przepiséw prawa w zakresie bezpieczenstwa
przeciwpozarowego;
10) zabezpieczenie medyczne zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji propozycje: autorytetu
kulinarnego, piosenkarza/rki, treneréw.

Wykonawca poniesie wszystkie koszty zwigzane z organizacjg eventu (m. in. ZAIKS,
wynagrodzenia, ochrona).

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej oraz
nastepstw nieszczesliwych wypadkdéw zakresie organizaciji eventu w wysokosci min.
100 000 zt.
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5.3. Promocja kampanii prozdrowotnej w mediach.

5.4.

Informacje na temat kampanii prozdrowotnej rozpowszechnione zostang w lokalnej
prasie, stacjach radiowych, portalach internetowych i zawarte na ulotkach, majgc na
celu dotarcie do jak najwigekszej grupy odbiorcow.

Promocja w mediach ma na celu zwiekszenie skali oddziatywania projektu z akcentem
na promocje spotkan i eventu. Media te obejmujg caly obszar powiatu pilskiego i
docierajg do jak najwiekszej liczby mieszkancéw.

Wykonawca podejmie nastepujgce dziatania:

1) produkcja spotu radiowego - Wykonawca przygotuje scenariusz oraz
wyprodukuje 30-sekundowy spot radiowy. Spot powinien spetnia¢ standardy
okreslone przez rozgtosnie radiowe, co pozwoli na jego emisje. Wykonawca
przekaze Zamawiajgcemu nagrany spot na ptycie CD lub DVD. Tres¢ spotu musi
zapowiada¢ aktualne wydarzenie spotkanie/event w tygodniu, w ktérym bedzie
spot emitowany,

2) emisja spotu radiowego - 90 emisji w trzech rozgtosniach radiowych (w sumie
270 emisji). Emisja w rozgtosniach radiowych: Radio ESKA, Radio PLUS, Radio
RMF Maxxx. Rozpoczecie emisji spotéw niezwlocznie po akceptacji scenariusza
spotu przez Zamawiajgcego.

3) produkcja megabilboardu na lokalny portal internetowy — wymiar ok. 1100x200
pikseli, rodzaj pliku — JPEG.

4) emisja megabilboardu na trzech lokalnych portalach internetowych — 4
tygodniowych emisji na kazdym portalu

5) ogloszenia w lokalnej prasie:
a) Tygodnik Nowy — 1 ogtoszenie (kolor) ¥ strony
b) Tygodnik Pilski — 1 ogtoszenie (kolor) %2 strony
¢) lokalne dwa miesieczniki — w kazdym po 1 ogtoszeniu (kolor) %2 strony.

Wykonawca niezwlocznie po zawarciu umowy przedstawi do akceptacji
Zamawiajgcego scenariusz spotu, projekt megabilboardu i ogtoszenia. Zamawiajgcy w
ciggu 2 dni roboczych oceni propozycje Wykonawcy i wniesie ewentualne uwagi.
Wykonawca uwzgledni je i niezwlocznie przedstawi Zamawiajgcemu poprawiong

propozycje.
Wykonanie materiatdbw promocyjnych na potrzeby kampanii prozdrowotnej.

1) Ulotka, ktoéra bedzie rozpowszechniona wsréd mieszkancéw Powiatu
zachecajgca do udzialu w spotkaniach i evencie. Ulotka bedzie zawierata
terminarz kampanii oraz krotki opis projektu.

Format A5, kolor 4+4, papier kreda mat. 150g — 10 000 szt. wraz z kolportazem
ulotek na terenie powiatu.

Kolportaz na terenie powiatu — 7 dni. Kolportaz min. w obiektach uzytecznosci
publicznej.

2)  Ulotka informacyjna na temat zdrowego trybu zycia i profilaktyki nowotworowe;j.



Y
norway

Projekt finansowany ze Srodkéw Norweskiego Mechanizmu g ra n S

POWIAT PILSKI Finansowego 2009-2014 oraz budzetu paristwa.

10.

11.

Broszura format 54x18 cm, bigowany na trzy skrzydia 18x18 cm, kolor 4+4,
papier kreda mat. min. 250g, folia mat. obustronnie, lakier UV — 3 000 szt.;

Wykonawca wykona projekt ulotek niezwtocznie po zawarciu umowy. Zamawiajgcy w
ciggu 2 dni roboczych oceni propozycje Wykonawcy i wniesie ewentualne uwagi.
Wykonawca uwzgledni je i niezwlocznie przedstawi Zamawiajgcemu poprawiong
propozycje.

Druk ulotek — niezwtocznie po zaakceptowaniu projektu przez Zamawiajgcego.

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu opracuje | przedstawi do akceptacji
Zamawiajgcemu hasto kampanii prozdrowotnej. Hasto musi zosta¢ wykorzystane w
dziataniach promocyjnych oraz w aranzacji miejsc spotkan oraz eventu.

Wszystkie koszty zwigzane =z wykonaniem przedmiotu zamowienia poniesie
Wykonawca.

Niezwiocznie po zawarciu umowy Wykonawca przygotuje i dostarczy Zamawiajgcemu
harmonogram dziata zawierajgcy terminy realizacji wszystkich elementow kampanii.
Harmonogram musi przedstawia¢ wartosci poszczegoOlnych faktur i terminy ich
wystawiania.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ wystawienia faktur czesciowych — maks. 3 faktury.
Dwie czesciowe faktury zostang wystawione za zrealizowane elementy kampanii.
Faktura koncowa na min. 50% wartosci umowy zostanie wystawiona po zakohczeniu
kampanii. Na fakturze Wykonawca osobno wyszczegolni balon reklamowy oraz ulotki
informacyjne.

Wykonawca po zakonczeniu kampanii prozdrowotnej przygotuje sprawozdanie z
przeprowadzonych dziatan.

Wykonawca zapewni ochrone danych osobowych wszystkich uczestnikdw, zgodnie
Z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U.2016.922).



